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. Como hablamos en la cancha?

Metodologia

CAWI
Ad’hoc — Fast Survey
LOI: 6-10 minutes

000

U

Muestra

300 Ola 1

A
N

Target

Hombres y mujeres de 18
a 60 anos, de NSE altos y
medios (AB, C+, C-, D,+, D)

Campo

Ola 1: Agosto 2025
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La copa mundial de futbol
generé movimiento y
actividad entre las
audiencias; desde el
sorteo hasta el fin del
mismo. Sin embargo, con
el avance del evento y de
la mano con el avance de
las selecciones, la
emocion de los
espectadores mostraba
una disminucion.

Las campanas creativas
de los patrocinadores y
marcas que utilizaron el
evento para hacer
publicidad generaron
“ruido” sobre temas
mundialistas, mismo que
fue percibido por los
mexicanos mas que en
mundiales anteriores.

La television (abierta y de
paga); asi como la evoluciéon
hacia video streaming y
redes sociales, fueron los
medios favoritos para ver los
partidos y obtener
informacion respecto a
noticias y contenido
relacionado con Qatar 2022.

Las marcas que se
anunciaron en el mundial
captaron la atencién de
la mitad de los
mexicanos, impulsando
la oportunidad de
mejorar su percepciéon /
intencién de compra.

El evento resulté una gran
oportunidad para que los
anunciantes, sean
patrocinadores o no,
construyan sus marcas;
generen conexion y
alimenten la relacion con su
target, tomando ventaja de la
asociacioén con el evento
mundialista.

Qatar 2022 fue un mundial mas complicado, por el pais, por la época del ano y por ser post pandemia.
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El éxito de Qatar 2022

Audiencia global masiva

5,000 millones de personas interactuaron entre los distintos medios de
comunicacion con la Copa del Mundo Qatar 2022. La final de 2022 fue la mas vista
de la historia, superando los 1,120 millones de espectadores que tuvo Rusia 2018.

Oportunidad de posicionamiento estratégico

A pesar de las polémicas, muchas marcas aprovecharon el evento para reforzar su
presencia internacional y conectar emocionalmente con audiencias diversas. El
Mundial funcioné como un amplificador de visibilidad y engagement.

Lecciones de comunicacion y reputacién

Las marcas aprendieron a navegar escenarios complejos, equilibrando su
participacion con mensajes alineados a valores sociales. Esto fortalecié su imagen
ante consumidores mas conscientes y exigentes.

Bastero, M. (2022, octubre 18). Markeiingy Mundial de Catar 2022: como estén afrontando las marcas el campeonato mas polémico. MarketingdeCommerce. Recuperado de
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Contexto pasado y actual

México celebro el
mundial de 1986, donde
Argentina se coroné
campeon. El evento
genero lo equivalente a
22,750 MDP hoy en dia.

EUA celebro el mundial
de 1994, donde Brasil
se corond campeon. La
copa tuvo un récord de
asistencia de 3.5
millones de aficionados.

El Mundial de 2026 sera el
primero en el que Canada
es anfitrion. Se estima que
el evento generara 3.8
MDDC entre 2023 y 2026,
mas la creacion de 24,100
empleos.

1994. Estados Unidos. Hstoria de laCopa Mundid de Futbol. (n.d.). https://actuaidad.rt.com/mundal/historia/1994

Campos, F. (2024, December 11). Laapuesta millonaria de Canada en el Mundial de Futbd 2026. Azteca Deportes. https://www tvazteca.com/aztecadeportes/exito-economico-esper a-canada-mundial-fubol-2026
Redaccion. (2025, January 16). El Milagro de 1986: México como Anfitrion del Mundo. Periddico Correo. hitps://periodicocorreo.com.mx/naticias/2024/sep/27/el-milagro-de-1986-mexico-como-anfitrion-del-mundo-110709.himl

Academy, W. (2025, September 8). Mundiad 2026 en México: oportunidades econdémicas, emplecs e inversion eninfraestructura. WORTEV Academy. https://academy.wortev.com/naticias/impacto-economico-del-mundial-2026-en-mexico/



Contexto pasado y actual

9 Monterrey
— Sede de 4 partidos
— Sede del World Football Summit 2025 (junio)
— Se proyecta una derrama econdémica de approx. 5,000 MDP
— Generacion de mas de 7k empleos directos e indirectos

Guadalajara
9 Sede de 4 partidos
Se esperan mas de 1.5M de personas
Se proyecta una derrama econémica de approx. 880 MDD
Generacion de mas de 40k empleos directos e indirectos

9 9 CDMX

— Sede de 5 partidos

— Se esperan mas de 5M de personas

— Se proyecta una derrama econémica de 600MDD
— Inversioén de infraestructura de 5K MDP

1994. Estados Unidos. Hstoria de laCopa Mundid de Futol. (n.d.). https://actualidad.rt.com/mundal/historia/1994
Campos, F. (2024, December 11). Laapuesta millonaria de Canada en el Mundial de Futba 2026. Azteca Deportes. https://www tvazteca.com/aztecadeportes/exito-economico-esper a-canada-mundial-fubol-2026
l(A NTA R Redaccion. (2025, January 16). El Milagro de 1986: México como Anfitrion del Mundo. Periédico Correo. hitps:/periodicocorreo com.mx/naticias/2024/sep/27/el-mil agro-de-1986-mexico-como-arfitrion-del-mundo-110709.himl
Academy, W. (2025, September 8). Mundiad 2026 en México: oportunidades econdémicas, emplecs e inversion eninfraestructura. WORTEV Academy. https://academy.wortev.com/naticias/impacto-economico-del-mundial-2026-en-mexico/
Gaya. (2025, September 17). Copa del Mundo 2026 acelera la modernizacionde la infraestructura de aeropuertos en México. InfoSd - 6.0. https://infosol.com mx/copa-del-mundo-2026-acelera-lamodemizacion-de-la-infraestructur a-de-aer opuertos-en-mexico/
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Mexico y el turismo

Segun Kantar BrandZ 2025, los viajes en México han vuelto a niveles
prepandemia, con 253.44 millones de viajes en 2024 y un
crecimiento interanual del 7% en viajes de ocio, lo que indica una
base solida para el turismo durante el Mundial.

Promocidn internacional limitada: Desde la desaparicion del Consejo
de Promocion Turistica en 2019, México no ha tenido campanas
federales de gran alcance en el exterior. Esto podria limitar el
aprovechamiento del evento a nivel global.

Segun estimaciones de la FIFA y la Secretaria de Turismo, México
recibira mas de 5 millones de visitantes durante el Mundial. Este
volumen de turistas representa un desafio logistico sin
precedentes, especialmente en los aeropuertos de Ciudad de
México, Guadalajara y Monterrey, donde se celebraran los partidos..

Rosenberg, L. (2025). Kantar BrandZ 2025 Most Vauable Mexican Brands_ES [Informe PDF]. Kantar.

Recuperado de Kantar BrandZ 2025 Most Vauable Mexican Brands_ES [Kantar Bra...Brands_ES]

Admin. (2025, 9 octubre). Tuismo en México 2026: impacto del Paquete Econémico, retos fiscaes y oportunidades conla Copa Mund& Nantli Travel.

Recuperado de htfps://nantii.travel/blog/turis mo-en-mexico-2026-impacto-del-paquete-economico-retos-fis cales-y-oportunidades-con-la-copa-mundial [Turismo en..ales y ...]
Academy, W. (2025, 8 septiembre). Mundial 2026 en México: oportunidades econdmicas, empleos e inversidn eninfraestructura WORTEV Academy.

Recuperado de htips://academy.wortev
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El 89% de los mexicanos van a ver |los juegos de México, mientras que solamente
el 25% realmente vera el mundial sin importar los equipos que jueguen, siendo
un numero mayor que para Qatar 2022.

89%
x
Pambolovers Fan Fan patriota Villameldn Anti
Muy fan, no me pierdo Veo los partidos de México y los Solo ve los partidos Ve los partidos solo Ve los partidos solo
ningun partido del mundial. mas relevantes de todas las fases. de México y la final. por convivir. por convivir.
Ola 2025 250/0 50(%) 1 4% 70/0 40/0
+9 pp A 5pp 0 pp 0 pp A 3pp
Ola 2022 1 6(y0 55(%) 1 4(y0 7% 7%

(Qatar)

ICANTAR

Q002: ¢, Como te consideras a ti mismo con relacion a los partidos del mundial?
Base ola 2022: 300
Base ola 2025: 300

1"



Hoy hay mas consumidores emocionados por el Mundial que hace 3 anos, llegando
a casi 7 de cada 10 mexicanos entusiasmados por este evento.

Estoy igual entusiasmado(a)
sobre el Mundial 2026

Ola 2022 -30 Ola 2025

55% »

Estoy menos entusiasmado(a)
sobre el Mundial 2026

Estoy mas entusiasmado(a)
sobre el Mundial 2026

Ola 2022 -13 Ola 2025

19% » 6%

Ola 2022 +42 Ola 2025

27% » 69%

l(ANTAR gg;;:o(l;acgg;é:d?e)ggribirias tu actitud ante el mundial? 0’

Base ola 2025: 300



En linea con el mayor entusiasmo que tienen los mexicanos ante el Mundial, también hay
un 75% de personas que estan esperando que sea mejor que el anterior, lo que puede
venir direccionado por el efecto de que sean partidos que se llevaran a cabo en México.

il — »!

Sera mejor que el Sera igual que el Sera mas aburrido
anterior anterior que el anterior
Ola 2025 75% 23% 2%
+18 pp -9 pp -9 pp
oa2022 1% 32% 11%

l ( ANT AR 3231 g:o?aC;gg:s ;(L;Opercepcién sobre este mundial? s

Base ola 2025: 300



El alto entusiasmo que tiene las personas con respecto al Mundial se ve reflejado en
el numero de personas que le van a dar seguimiento al mismo, siendo 9 de cada 10
los que estaran al tanto de este evento deportivo.

X

<

Si lo voy a seguir

Ola 2025 92%
+4 pp

Ola 2022 88%

No lo voy a seguir

8%

12%

-4 pp

ICANTAR

QO015: ¢ Cual es tu percepcion sobre este mundial?
Base ola 2022: 300
Base ola 2025: 300
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El 93% de los mexicanos no dependen de que México siga en la competencia para
seguir el Mundial de 2026, este numero se mantiene idéntico a los niveles de Qatar 2022.

Seguiran viendo el Mundial Dejaran de ver el Mundial
después de que México sea después de que México sea
descalificado descalificado
Ola 2025 93(y0 70/0
Ola 2022 93% 70/0

QO008: ¢ Lo seguiras viendo después de que México sea descalificado?
l(AN TAR Base ola 2022: 300

Base ola 2025: 300
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Pese a que la permanencia de México en la competencia no es esencial para seguir el Mundial,
si es la mayor preocupacion de las personas, seguido de la inseguridad de mi pais.

20%

0N
P
|

La situacion politica
de mi pais

42% 43%
FEI

El alza de precios La inseguridad de
mi pais

47%
(N\Mg"

Que mi pais sea
eliminado

Q-

Factor menos
preocupante

- QO

Factor mas
preocupante

ICANTAR

QO004: ; Cuales de las siguientes preocupaciones afectara mas la forma en que disfrutaras el mundial?
Base ola 2025: 300

16



6 de cada 10 mexicanos si estan pensando en ir a ver un partido de manera
presencial este Mundial, siendo México la sede con mayor numero de visitas.

¢ Piensas ver algun partido de A qué pais irias a verlo?
manera presencial?
’ ‘.5;?: 96%
Si 61% ‘ '
C—
.

h."—\ ' No 39%

‘*' 8%

l( ANTAR g}ggg:o?:izeonzs;s:g\éeor alguin partido de manera presencial?



El costo elevado y la dificultad para comprar boletos son las principales barreras
qgue identifican los mexicanos para no ir a ver un partido de forma presencial este 2026.

f

O |

o

7

Costo elevado Dificultad para Restricciones Poca disponibilidad Poca disponibilidad
comprar boletos migratorias en estadios en vuelos
70% 45% 10% 10% 7%

l(ANTAR QO007: ¢ Cuales son las razones por las que no irias a ver un partido de forma presencial? 18
Base ola 2025: 106
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A menos de un ano del mundial, los mexicanos han escuchado mas informacion
sobre el evento deportivo que en mundiales anteriores, representando una gran
oportunidad para las marcas que estan buscando sumarse.

Ola 2022 Ola 2025

B He escuchado mas informacion
B He escuchado igual de informacion

I He escuchado menos informacion

+15 pp

QO016: ¢ Has escuchado mas / igual / menos del mundial de futbol 2026 que de lo que escuchaste sobre Qatar 2022 o Rusia 20187
l(AN TAR Base ola 2022: 300
Base ola 2025: 300
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Los mexicanos no han visto tanta publicidad para este mundial, pero el 77% declara
que le llaman la atencion aquellas marcas que se anuncian con este evento.

30-44 afios: 85%
Norte: 86%
77%

50%

Me llaman la atencion

44%
21%
Me da igual
A%
Qa}fﬁ_z‘zzr

2%

No me llama la atencion

)

ICANTAR

Q023: ¢ Qué opinas de las marcas que se anuncian en el mundial?
Base ola 2025: 300

21



Las marcas que mas recuerdan los consumidores cuando se trata de publicidad en los
mundiales, son principalmente de ropa deportiva y de bebidas/alimentos que pueden
ser consumidos durante los partidos.

ddidas
13.4 W74 Otras marcas en la jugada
-~

Hisense 0.8
Movistar 0.8
Amazon 0.8
Powerade 0.7
Qatar Airways 0.7
Otras marcas 19.9

ltelce/ visa ()

3.1 - =
X P G oo W Saw

* Heineken “TELATE
4 K2 B OB EMD O BE

1.1

l(ANTAR Q021: Cuando piensas en los mundiales de futbol (Pasados o actuales), ¢En qué marcas piensas? 22
Base ola 2025: 300



Patrocinadores Principales
(Socios FIFA Globales)

R\ LT

adidas

VISA Ceetsly
@

aramco HYUTr DAI

Hisense

QATAR

AIRWAYS dill

Otros Patrocinadores
Importantes y Regionales

SRR ULTRA
S i
DIAGEO

Reﬁa

Patrocinadores de la
Seleccion Mexicana

et
D  Cenied

= &
J¥ BANORTE @mﬂ’

GRISI.

E NATURAL

amazon
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Marcas que hoy en dia ya empezaron a hacer ruido

BBVA Ceztely

HAY MAS o)
DE 1000
BOLETOS

MAGGI “PONDRA SAZON"
AL FUTBOL MEXICANO CON

-----------

LA PASION DE LA
COPA MUNDIAL DE LA FIFA™
A NUESTRA CASA

PROMOTOR OFICIAL DE LA COPA MUNDIAL DE LA FIFA 2026 ™
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Los mexicanos no solamente recuerdan varias marcas, si no que son las mismas que
esperan que tengan participacion este mundial 2026, donde también se agregan marcas
como BBVA Yy Visa (marcas que hoy ya empiezan a comunicar)

Data en %
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mercado
libre

amazon
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g’j; AT&T
SAMSUNG

VISA

BBVA

Otras menciones

* Heineken

Q022: ; Qué marcas te gustaria que tuvieran publicidad del mundial?
Base ola 2025: 300
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Las promociones, los regalos y los sorteos son las principales acciones que los
mexicanos esperarian que las marcas estuvieran comunicando. Los mas jovenes estan
buscando tener encuentros, algo mas relacionado a la convivencia con otras personas.

Ola Ola . = .
2022 2026 Ejemplos de convivencias para ver
juegos en distintos eventos deportivos:
Promociones 60 67
Regalos 46 54 Watch parties en Qatar 2022 Watch parties en NYC 2022
Sorteos 46 |— 49
Ediciones limitadas de productos 39 1
Concursos 32 | 7
Fotos prc?fesionales de personas 19 | 07 * Paris Olympics 2024
en estadios o eventos de futbol F1 Fan Zone en Mty 2023 National Houses
; ; ; 31% 18-29 arios .
Convivencias para ver juegos 19 [ 23{ 37% Oocidente ]
Generacion de contenido novedoso enlinea 17 | 20
Colaboraciones con influencers 17 18
Tutoriales de futbol 12 17 PMEN: 3.5
Q024: ; Qué esperarias que realizaran las marcas antes del mundial de futbol 20267 : 3 ‘ Diferencia al 95% de confianza vs Ola 2022

l(AN TAR Base ola 2022: 300 26

Base ola 2025: 300
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Plataformas

Hasta ahora, los aficionados han seguido el mundial por redes sociales y television.

El 91% tiene suscripciones a streaming como Netflix, Disney+ y Prime, pero el 58% de
quienes no estan suscritos tampoco planean hacerlo durante el mundial.

Ola 125
Redes socizies [N 1% P> Facebool 82% Total
YouTube 68%
rvabiers I €0 TikTok NETFLIX 8%
Instagram
Ve page [ 9"/ X -
’ Dazn 51%
Servicios de streaming pagado como _ 33% Twitch Base 167
Star+, Apple TV, etc. printl
video 48%

Comentaristas de deportes o
o lideres de opinion NN 297

Suscripciones actuales a servicios de

streaming HBO®MAX 41%

Apps especializadas en deportes [ NEENEEEEEE 237

Total
Blogsositiosespee:i:eli;ggteoss I 20 Si 9:% v:x 379%
No 9%
Influencers _ 17% Base: 275 rF-\
oX 25%
Racio [N 15% ¢ Piensas contratar alguna plataforma para
ver el mundial? ﬁ 21%
Medios impresos especializados _ 12% Total
i 42%
motoresde 1a [N 10% Si 580/" a 13%
No o
0% 0% 20% 30% 40% 50%  60%  70% Base: 26 Base: 275

Base 275

Q009 - ;A través de qué medio o plataforma has visto informacion sobre el mundial 2026 recientemente?
Q010 — Mencionaste que recientemente has visto informacion sobre el mundial 2026 en redes Sociales ¢En cuales de las siguientes...?
l( AN TAR Q012 — ¢ Actualmente estas suscrito a alguna plataforma de streaming/television de paga que transmita eventos deportivos (ej. Netflix, Disney Plus, ESPN)?
Q013 — ¢ Piensas contratar alguna plataforma para ver el mundial?
Q014 - ¢ A qué plataforma o plataformas estas suscrito/piensas suscribirte?



Influencers/Lideres de opiniéon
Entre los influencers mas populares, son Luisito Comunica, Martinoli y Andrés Vaca los
que encabezan el Top 3.

Luisito Comunica David Faitelson Luis Garcia Toiio Rosique
9% 3% 2% 2%
O O J B O O J B o 0D J . O D J B
Followers 27M 45M 18.3M 33.7M Followers 219K — — 240K Followers 2.2M 1.07M 465 1.1M Followers — 10.3K 77.1K 934K
2 Christian Martinoli Adrian Marcelo Pao Castillo
£+ 5% 2% 2%
O O J B i O D J © O O J ©
2.4M — 50.1K 980K Followers 3.9M 3.49M — 3.2M Followers
Andrés Vaca Paola “La Wera” Kuri
3% Werevertumorro 29
2%
O D J © O O J B a0 D Jd B
Followers 324K 85.8K 1.6M 619K Followers 22M 16.5M 5.2M 5.8M Followers 30K — 30.3K 58K
l(ANTAR Q011 — Mencionaste que recientemente has visto informacion sobre el mundial 2026 por medio de Influencers o lideres de opinion ¢ Qué Influencers o lideres de 29

opinion seguiras?
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En agosto de 2026, la aficion Mexicana tiene la esperanza de que México

se lleve el 1° lugar.

Ola 1-3 2022:
aBrasil 1° Iugar
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Ola 1-3 2022:
I-a\lemania 20 |Ugar

Ola 1-3 2022: o
Argentina 3 Iugar

L\
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) Concacaf

70% de los
respondientes afirman
tener mas esperanza
de ganar después de
que México gano

“La Copa Oro 2025”

ICANTAR

Q018 - 4 Quiénes crees que seran los primeros 3 lugares en el mundial de fatbol 20267
Q019 — Después de que la seleccion de México gané la copa Oro 2025, ¢tienes mas esperanza de que gane México?
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La “aficion” Mexicana, no muestra un
sentido de identificacion fuerte en términos
del conocimiento de los integrantes actuales
de la seleccion Mexicana.

“La Banca”

Henry Martin 2

- B rooe - Gilberto Mora : 2
2026 A - : Carlos Rodriguez | .
- \ . Erick Lira
‘German Berterame 1|
. Erick Sanchez
Angel Sepllveda
- Alvaro Fidalgo
Gerardo Arteaga
‘Raul Tala Rangel

Edson Alvarez 4% Raul Jiménez 8%

J \ W L

& =7
ANTE A
Luis Malagén 5%

FIFA WORLD CUP
2026

e 3N g

. R
R0

‘ . Marcel Ruiz

César Montes 3% Chucky Lozano 3% Santiago Giménez 6% Skl Israel Reyes
FIFA WORLD CUP FIFA WORLD CUP FIFA WORLD CUP 3 ! : : SRR
2026 2026 2026 ‘ Y : orona / Manuel' Corona

Orbelin Pineda
Julian Quinones
Jesus Gallardo

;  Carlos Vela
GiovanniDos Santos
: Diego Lainez

. Kevin Alvarez
Cuauthemoc Blanco
Cesar Huerta

P s . J

Memo Ochoa 5%

FIFA WORLD CUP
2026

. A

MEXICO

Piojo Alvarado 2% Johan Vazquez 3% ¢ Chicharito 6%

FIFA WORLD CUP FIFA WORLD CUP FIFA WORLD CUP "Luis Chavez
2026 2026 i 2026 sk Yy

J A" J J

KANTAR 5% ; Q020 - ;Qué jugadores piensas que deberian de ser conffocados a la seccion Mexicana para el mundial de 20267
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Consumidor

¢ Se siente la emocioén por el

mundial 20267

— Hay un 9% mas de
personas que hoy en dia se
declaran fans del evento.

— El entusiasmo que existe
para el mundial 2026 es alto,
siendo casi 7 de cada 10
consumidores los que se
sienten mas emocionado
que en 2022.

— Muy de la mano con el alto
entusiasmo por el evento,
las personas tienen una alta
expectativa por el mismo.

Concacaf
t.Ul'-"AS\_ /ORO

Este afo ganamos la Copa Oro

éLa emocion depende
de que México
permanezca?

9 de cada 10 mexicanos
seguiran viendo el
mundial aunque México
sea descalificado, sin
embargo, puede ser un
factor que no les permita
disfrutar el mundial de
la misma manera.

¢Habra apoyo en los

estadios?

— EI61% de los mexicanos
piensan ver un partido de
manera presencial,
siendo México la sede
con mayor probabilidad de
visita.

— Entre aquellos que no iran
de manera fisica al
estadio, el costo elevado
de los boletos es la
principal barrera.

¢ Cuales son las predicciones
de los mexicanos

Podium ideal

Otros posibles ganadores
E=2 Brasil
Argentina
BB Francia
&= Espafa

¢ Qué jugadores recuerdan
mas?

o 17

Memo Ochoa Chicharito

=

Raudl Jiménez  Santiago Giménez

No hay mucho conocimiento

de quienes juegan en la seleccion y
quienes siguen siendo jugadores
activos.

ICANTAR
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Marcas

¢ Qué marcas se relacionan con el mundial?

— Los mexicanos no han visto tanta publicidad de este
Mundial 2026, pero el 77% declara que las marcas que se
anuncian en esta temporada les llaman la atencion.

- Algunas de las marcas que esperan ver los mexicanos:

AN, Ceetely &

BBVA BIMBO

¢ Qué deberian estar comunicando las marcas?
— Los mexicanos esperan que las marcas comuniquen
mensajes relacionados principalmente a:

Top 3 Lo mas relevante para Gen Z

%\ Convivencias para ver juegos

@: Promociones

ﬁ Regalos Para turistas y locales como:
; Transmitir partidos o “Viewing
1 Sorteos parties”, Quinielas

¢Doénde deberian de
comunicar?

— Redes Sociales
— TV abierta

— TV de paga

— Streaming

Los consumidores buscan marcas que les generen
experiencias memorables y personalizadas.

ICANTAR
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Marcas

¢ Qué camino deberian de seguir las marcas que se sumen?

— Fusionar la parte tactica (Regalos, promociones, sorteos) + las experiencias (Viewing parties,
quinielas, etc), para generar una mayor conexion con los consumidores.

— Tener presencia en los medios mas relevantes Redes sociales (principalmente Facebook y
YouTube) + TV. Sin olvidarse del streaming, que viene tomando relevancia.

— Apoyarse de las celebridades e influencers como:

¢, Como benefician las celebridades?

+4 pp promedio: Conocimiento espontaneo

+5pp promedio: Intencion de compra

+6pp promedio: Afinidad, Diferenciacion y Dinamismo ¢En donde hemos visto este mix de comentaristas + influencers?

La velada del aiio 2025

—

Comentaristas

(
veteranos ELAD , -
Carlos Aguilar .
David Faitelson Comentaristas
Christian Martinoli Andrés Vaca David Faitelson Luis Garcia } |
% Sl.ObOtZky . - Comediantes/influencers
Influencers 3’ Ricardo Pérez
Luisito Comunica  Adrian Marcelo Werevertumorro 10 millones de espectadores (Presencial + Plataformas digitales + Cines)

ICANTAR %
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