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Intereses personales
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Situacion laboral Actividades en linea
en la dltima semana

Trabajador a tiempo completo 46,9%
Ver VIdeos 96 3%

16,6%
Trabajador auténomo Ver un video de menos de

Trabajador a tiempo parcial RE#FS 10 i

Comprar/buscar productos
7 60,8%
Estudiante en linea
Ver un video musical 60,3%

Desempleado

. Comprar algtin producto y/o
Jubilado servicio nuevo o de segunda 55,5%

mano

Padre o madre a tiempo 21%
completo - e Leer/ver recetas en vez 52,4%

Otros |0,7%

Dispositivos

Smartphone 99,6%
PC/portétil 81,2%
Smart TV 70,1%
Tableta 37,1%
Consola de juegos 35,7%
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Investigacion de Motores de compra en linea
productos en linea . o
Entrega gratuita 65,5%
Redes sociales 61,1%  Cupones y descuentos 47.1%
Motores de blsqueda 53,2% Proceso de compra en linea 36.1%
Sitios de productos/marcas 39% rapidoy sencillo ’
Opiniones de consumidores 36,1% e 82%
o L Muchos "me gusta" o buenos
Aplicaciones mdviles 23,9%  comentarios gn las redes sociales 21,6%

Posibilidad de pago contra entrega  21,3%
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